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Esta asignatura forma parte de los estudios generales, es de naturaleza teérico-practico, tiene
como objetivo que el estudiante sea capaz de utilizar el método estadistico (recopilacion,
organizacion, presentacion, andlisis e interpretacion) que le permita tomar decisiones asertivas en
las organizaciones, minimizando el riesgo siempre latente en éstas.

El contenido a tratar esta referido a: Estadistica Descriptiva: Distribuciones de frecuencias.
Medidas de tendencia central y no central. Medidas de dispersion. Medidas bidimensionales.

Competencia general del curso

Construye una investigacion estadistica para organizar la informacién de manera adecuada y
objetiva, utilizando el método estadistico y valorando su uso en la toma de decisiones o
aceptacion de conclusiones.

Especificas:
e Conoce la Historia de la Estadistica y las Variables que la componen
e Aplica los Métodos Estadisticos, para organizar la informacion y permitirle tomar
decisiones adecuadas
e Aplica los Métodos Estadisticos, para determinar las medidas de tendencia central y de
dispersion para permitirle tomar decisiones adecuadas

Programacion de contenidos

12 Semana
= Presentacion del curso. Historia de la estadistica, Tipos. Usos en la vida cotidiana y en
campos especializados. Analisis de la realidad. Variables: definicion, tipos. Trabajos
individuales de la clase para la proxima clase.

2asemana

» Revision de tarea y retroalimentacion.

» Poblacion y muestra. Técnicas para la obtencion de la muestra. Determinacion del tamafio de
la muestra. Técnicas Muestrales: Probabilisticas y No Probabilisticas. Resolucion de casos.
Tarea.
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3asemana Evaluacion Continua 1

» Revision de tarea y retroalimentacion
Recopilacion de datos: Técnicas de recopilacién (Guia de Observacién, Encuesta),
Aplicacioén a casos de marketing.

4a semana

» Estructura de la variable. Matriz de datos. Resolucion de casos. Trabajo grupal. Inicio de la
investigacion: Taller 1 Elaboracion de instrumentos de recoleccion de datos para los temas
elegidos por los grupos de trabajo de investigacion.

5asemana

= Revision de los trabajos grupales, Retroalimentacién, Organizacion de datos: Elementos: clase,
rango, intervalo de clase, limites, frecuencia (absoluta y relativa), Tabla de distribucién de
frecuencias, tipos de tabla. Tabla de distribucién numérica

6asemana Evaluacion Continua 2

= Tabla de distribucion de frecuencias para datos no agrupados y agrupados. Interpretacién de
datos. Representacion grafica: Histograma, Grafico de Barras, Poligono de frecuencias.
Organizacion de datos: Tabla de distribucion categorica. Elementos: clase, frecuencia
(absoluta y relativa), Tabla de distribucién de frecuencias. Interpretacion de datos.
Representacion gréafica: Gréficas circulares, Proporcionales.

7asemana Examen Parcial
= Taller 2: Organizacion de los datos del trabajo de investigacion.

8asemana
= Organizacion de los datos del trabajo de investigacion: distribucion de frecuencias.

9asemana
» Medidas de posicion: 1. Medidas de tendencia Central: Media (para datos agrupados y no
agrupados), mediana y moda. Interpretacién. Taller 3

10asemana
= Medidas de posicion: 2. Medidas de tendencia no central: Cuantiles (deciles, cuartiles y
percentiles). Interpretacion. Taller 4

1lasemana Evaluacién Continua 3
= Medidas de dispersion: Rango, Desviacion Media. Andlisis e Interpretacion.

12asemana

= Distribuciones estadisticas bidimensionales. Correlacién de variables. Coeficiente de
correlacion lineal. Aplicacion y grados de correlacion. Interpretacion. Representacion Gréfica.
Coeficiente de determinacion. Aplicacion e interpretacion. Taller 5

13asemana
» Distribuciones estadisticas bidimensionales. Chi cuadrada de contingencia. Aplicacion.
Interpretacion.

1l4asemana Evaluacion Continua 4
» Trabajo de investigacion: Presentacion.

152 Semana - Examen Final

162 Semana - Entrega de Notas
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Metodologia

En las sesiones de aprendizaje se considera la participacion activa de los estudiantes para
desarrollar los contenidos y actividades educativas previstas, dentro y fuera del aula, contando con
la direccién estratégica del docente.

El profesor se constituye en un mediador entre los saberes académicos y las expectativas de
aprendizaje de los alumnos; por ello organiza, orienta y facilita el proceso de construccién de
conocimientos de sus alumnos. Se utilizara la exposicién dialogada y la labor tutorial.

El estudiante asume responsabilidad de participacion activa durante las sesiones mediante el
cumplimiento de las actividades preparatorias, el desarrollo de las actividades de aplicacién
identificadas como practicas que se desarrollaran en el aula virtual y la resolucion de casos como
una extension de lo aprendido.

Las Técnicas didacticas que se utilizaran en esta adaptacion a la modalidad a distancia seran
andlisis, descripcion, didlogo, ejemplificacion, ejercitacion, lectura reflexiva, trabajos en equipos
pequefios, produccion de textos escritos en forma individual y de temas particulares,
conversacion, exposicion, practica guiada y practica autbnoma, investigacion de repositorios y
lectura de fuentes utilizando los recursos y medios del aula virtual Google Classroom. Ademéas se
podran utilizar diversas formas de comunicacién educativa asincronica.

Los recursos a utilizar son:

Plataforma Google classroom y google meet para las clases en linea.
Material didactico implementado en el google classroom

Materiales de apoyo para la sesion de aprendizaje en el aula virtual
Equipo multimedia, puntero electrénico.

Diapositivas estandarizadas con estrategias de cada docente

Videos de reforzamiento y audios.

Actividades de investigacion formativa

La experiencia curricular de Estadistica atiende al proceso de investigacién formativa a través de
la elaboracion de un proyecto de investigacion estadistica que los estudiantes desarrollan
progresivamente desde la semana 3.

Evaluacién del curso
Se contaré con dos tipos de evaluacion:

a) La Evaluacién Continua constituida por el avance de los trabajos grupales y los controles
escritos. Se registra en cuatro momentos durante el ciclo: en la semana 3, semana 5,
semana 10 y semana 13.

b) Los examenes parcial y final, en la semana 7 y semana 15, respectivamente.

Durante el ciclo se realiza un trabajo de investigacion estadistica, cuyo desarrollo, avances e
informe se calificard durante todo el ciclo, segun cuadro:
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Trabajo de investigacion estadistica
Estado Actividad Se presenta y Aporta el
corresponde a:
Avance Seleccién de tema de investigacion, Aportes Semana 3 25 % de la nota
1 tedricos e identificacion de la poblacién y Continua 1
muestra.
Avance Elaboracion del instrumento de recoleccion Semana 7 25% de la nota
2 de Continua 2
datos
Avance Aplicacién del instrumento de recoleccion de Semana 11
3 datos Continua 3 25% de la nota
Procesamiento de datos 1: Distribucion de
frecuencias
Avance Procesamiento de datos 3: Medidas de Semana 14 25% de la nota
4 dispersion Continua 4
Informe Presentacion y breve exposicion del informe Semana 14 25% de la nota de la
final final Prueba final

VIII.

El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:

40% de la Evaluacion Continua: Se obtiene de la ponderacién de una Prueba Escrita (75%) vy el

avance correspondiente del Informe de investigacion estadistica (25%).

30% de la Evaluacion Parcial, resultado de un Examen Escrito.

30% de la Evaluacioén Final, se obtiene de la ponderacién de un Examen Escrito (75%) y el
Informe de investigacion estadistica (25%)

Férmula:
Promedio Final = Examen Parcial (30%) + Evaluacién Continua (40%) + Evaluacién Final (30%)
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