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II. Sumilla 
 

El presente curso de formación profesional es de naturaleza teórico-práctica, donde la participación 
activa de las y los estudiantes es considerada vital para el desarrollo de la presente asignatura. El 
propósito del mismo es facilitar en los y las estudiantes las capacidades para reconocer los 
fundamentos de la investigación etnográfica y aplicar adecuadamente algunas de sus principales 
técnicas en contextos urbanos relacionados al consumo.  

 
Asimismo, desde una perspectiva crítica, se busca brindar un panorama amplio de la Antropología 
como disciplina, el contexto histórico en el cual surge, su sujeto de estudio y su importancia en la 
actualidad. Otros aspectos del proceso de investigación son materia de otros cursos de la 
secuencia metodológica.  

 
 

III. Competencias 
 

▪ General:                                                                                                                                          
 
Interpreta los significados, contextos y relaciones dentro de una investigación antropológica, 
utilizando diferentes técnicas etnográficas, de manera crítica.   

 
▪ Específicas: 

 
▪ Comprende la importancia de la Antropología como disciplina y piensa críticamente 

fenómenos que tienen particular incidencia en la cultura urbana del país.  
 

▪ Analiza las características del método científico y de la investigación social, así ́ como el 
enfoque y especificidad de la investigación etnográfica. 
 

▪ Diseña y hace un uso crítico de las técnicas etnográficas para el recojo de información. 
 

▪ Evalúa una investigación desde la perspectiva de la confiabilidad y la validez de sus 
proposiciones, e identifica sus implicancias éticas. 

 
 
 
 

 

 



 

 

 

IV. Contenidos   
 
 
1ª Semana 
▪ Sesión 1: Introducción: ¿Qué es la antropología? ¿Qué es la etnografía? La antropología y la 

cultura como tema de estudio.  
▪ Sesión 2: Aproximaciones al estudio de la cultura, la entrevista a profundidad y la observación 

participante. Discusión de los temas a investigar por grupos. 
 

2ª Semana 
▪ Sesión 3:  El género como categoría cultural. 
▪ Sesión 4: Observando las categorías de género 

   
3ª Semana -  
▪ Sesión 5:  Racismo y discriminación. Entendiendo las categorías sociales. 
▪ Sesión 6. Capital cultural, simbólico, social y erótico que generan distinción social y su 

representación en los medios. 
 

4ª Semana  
▪ Sesión 7:  Discurso Humorístico: ¿Qué nos hace reír? 
▪ Sesión 8:  Cómo aproximarnos al humor a través de la investigación. 

 
5ª Semana – Evaluación Continua 1.   
▪ Sesión 9: Discurso Melodramático: La popularidad de las telenovelas. 
▪ Sesión 10: Observando el derroche emocional en los mensajes televisivos.  

         (Entrega del plan de trabajo de investigación y coordinación de asesorías) 
 

6ª Semana  
▪ Sesión 11: Los programas de chisme, rituales de “descubrimiento “del otro”.  
▪ Sesión 12: Aprendiendo a observar el storytelling en los programas de chisme. 
 
7ª Semana - Examen Parcial 
▪ Sesión 13. Examen parcial.  
▪ Sesión 14. La comida peruana, ejemplo de un discurso convertido en producto.  

 
8ª Semana:  Evaluación Continua 2 
▪ Sesión 15. La marca Perú y como convertir un país en marca. 
▪ Sesión 16. Discusión sobre los trabajos de investigación grupal. Entrega del primer informe. 

 
9ª Semana:  
▪ Sesión 17. Discurso religioso y mágico:  Lo sobrenatural como respuesta cultural 
▪ Sesión 18: El tótem y los rituales en el mundo tradicional y en el mundo moderno. 
 
10ª Semana:  
▪ Sesión 19. Ejemplo de investigación sobre la fe y la magia en Lima.  
▪ Sesión 20. Arte y performance en la cultural. El cuerpo como sistema de símbolos. 

 
11ª Semana:   
▪ Sesión 21. Integrando lo aprendido: Estudio de caso de performance en Lima caso 1: 

Vedettismo 
▪ Sesión 22. Integrando lo aprendido:  Estudio de caso de performance en Lima caso 2: Lucha 

Libre. 
 

12ª Semana.  Evaluación Continua 3 
▪ Sesión 23. Presentación escrita del trabajo. 
▪ Sesión 24: La cultura Chicha, origen, características y estética. 
 
 



 

 

 

13ª Semana 
▪ Sesión 25. La Música como elemento de fusión cultural 
▪ Sesión 26. Música e identidad. 
 
14ª Semana 
▪ Sesión 27: Las narrativas mitológicas y el camino del héroe. 
▪ Sesión 28. Aprendiendo de los narradores tradicionales. Aplicaciones al trabajo investigado. 
 
15ª Semana - Examen Final. Evaluación Continua 4 
 
▪ Sesión 29. Examen final.  
▪ Sesión 30. Presentación de trabajos en exposición 

 
16ª Semana - Entrega de Notas  
 

 

V. Metodología 
 

▪ La plataforma virtual empleada es el Classroom de Google Suite for education donde se compartirá 
los recursos didácticos de cada una de las sesiones, empleando el Meet como medio de 
comunicación sincrónica para la ejecución de las sesiones de aprendizaje. Las técnicas didácticas 
en la modalidad remota son análisis, descripción, diálogo, ejemplificación, ejercitación, trabajos en 
equipos, conversación, exposición, aprendizaje basado en problemas y casos reales, investigación 
y lectura de fuentes utilizando los recursos consignados en la plataforma Classroom, diapositivas 
con estrategias del docente, videos, etc. Además, se podrán utilizar los aplicativos como Kahoot, 
Mentimeter, Facebook entre otras conforme a las necesidades y requerimientos. La investigación 
es permanente para los estudiantes y el docente. 

 

VI. Investigación Formativa: 
 

El curso atiende el proceso de investigación a través de la elaboración de una presentación final. 
 

VII. Evaluación  

El sistema de evaluación es permanente. El promedio final del curso es resultado de un ponderado, 
compuesto por lo siguiente.  

▪ Examen parcial (30%). Dicho examen abarcará todos los contenidos del curso trabajados hasta el 
día del examen. 
 

▪ Evaluación Continua (40%). Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%), y se 
compone de ejercicios calificados (de naturaleza grupal) que serán entregados en fechas indicadas, 
La calificación del trabajo de investigación (avances y presentación final) será individual; el 
contenido de este seguirá las pautas de un proyecto de trabajo de campo estándar, y las pautas 
para desarrollarlo se irán detallando a lo largo del curso. Se espera la participación activa de los y 
las estudiantes. 

 
▪ Evaluación Final (30%). Dicho examen abarcará todos los contenidos del curso trabajados hasta el 

día del examen. 
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