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El presente curso de formacion especializada de naturaleza tedrica y practica, tiene como

propésito desarrollar en el estudiante, de manera creativa y ludica, el conocimiento, las tecnicas y

los criterios para la capacidad de utilizacion de los lenguajes ya sena verbales, escritos o

audiovisuales para la creacion y redaccidon de mensajes publicitarios de alto impacto persuasivo,

retorico y técnico.

El contenido a tratar sera en torno a las funciones del redactor junto al director de la campafia y el

director de arte, que deben ponder en palabras el concepto creativo, asi como la relacion entre

texto e imagen, el slogan y su aplicacién al producto denttro del guion y la estructura narrativa.
1. Competencias
=  General:

e El estudiante desarrolla contenidos para diversos formatos publicitarios, la creatividad, el
conocimiebto del producto a promocionar y los medios de comunicacidon a usar, ya sean
masivos o digitales, bajo las premisas del conocimiento del target y de la eficacioa para llegar
a ellos.

e Especificas:

e Reconoce la importancia del redactor publicitario como parte estratégica de campafias
publicitaria.

e Elabora estratégias publicitarias dentro de un esquema sélido y coherente a las necesidades
del mercado.

e Aplica el lenguaje de las emociones de una manera coherente y creativa.

Iv. Contenidos

12 Semana

e Laredaccion publicitaria.
e Pefrfil del redactor profesional.



e ¢ Qué hace un redactor creativo?
e ¢ Con quién trabaja un redactor creativo?

22 Semana

e ¢Qué es un guion?

e (Qué es el argumento?
e Storyline.

e Dialogos.

e Creacion de personajes.
e Guiodn literario.

32 Semana - Evaluaciéon Continua 1

e Redaccién de Guiones Técnicos.
e Planos.

e Encuadres.

e Movimientos de camara.

e Story Board.

43 Semana

e Analisis del target.
e Insights.

e Técnicas de produccién creativa basadas en el Design Thinking.

52 Semana

e Estrategia Publicitaria.
e Brief y Briefing.
e Objetivos Publicitarios.

62 Semana - Evaluacién Continua 2

e Proceso Creativo para generar ideas.
e Sintetizando mensajes.
e El creativo Digital.

72 Semana Examen Parcial

e Recursos para la redaccion publicitaria.
e El humor.

e Eldrama.

e Eltono de la comunicacion.

82 Semana

e Redaccion Publicitaria Digital.
e Creatividad Transmedia.
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92 Semana

Redaccion para prensa.
Redaccion de afiches / paneles.
Titulares y cuerpo de texto.
Relacion texto imagen.

102 Semana

Redaccion para Radio.

Redaccion de spotscomerciales y sociales.
Jingle publicitario.

e La Madsica en la publicidad.

Composicion musical.

112 Semana - Evaluacion Continua 3

e Redaccion para TV.
e Redaccién de Spots de tv.
e Composicion Visual.

122 Semana
e Redaccién publicitaria en medio alternativos.
132 Semana

e Redaccién para Redes Sociales.
e Contenido para Internet.
e Virales.

142 Semana - Evaluaciéon Continua 4

Campafia Publicitaria.

Como desarrollar una campairia publicitaria.
Unidad de Campafia.

Concepto Central Creativo.

152 Semana - Examen Final

e Redaccién Publicitaria Transmedia - Campafia
162 Semana - Entrega de Notas

Metodologia

La plataforma virtual empleada es el Classroom de Google Suite for education donde se
compartird los recursos didacticos de cada una de las sesiones, empleando el Meet como medio
de comunicacion sincrénica para la ejecucion de las sesiones de aprendizaje ademas de: Drive,
Gmail, hoja de Calculo, Document, Chat, You Tube, Hangout. Uso de aplicativos del Software
gratuito Adobe CC-10: Photoshop, illustrator, InDesing, Premiere Pro, Spark y Acrobat Pro. Las
técnicas didacticas en la modalidad remota son andlisis, descripcion, dialogo, ejemplificacion,
ejercitacion, lectura reflexiva, trabajos en equipos pequefios, producciéon de ensayos en forma
individual y de temas particulares, conversacion, exposicion, practica guiada y practica autbnoma,
investigacién de repositorios, aprendizaje colaborativo basado en problemas y soluciones,
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invitados profesionales por especialidad por conexibn meet, portafolios virtuales personalizados,
sustentaciones, produccion y realizacién de proyectos audiovisuales y lectura de fuentes utilizando
los recursos consignados en la plataforma Classroom, diapositivas estandarizadas con estrategias
de cada docente, videos seleccionados para reforzamiento, etc. Ademas se podran utilizar los
aplicativos como Kahoot, Mentimeter, Facebook entre otras conforme a las necesidades y
requerimientos.

VL. Actividades de investigacion formativa
La experiencia curricular del curso atiende al proceso de investigacion formativa a través de la
elaboracién de una investigacién que sustente un proyecto de redaccion publicitaria transmedia
gue se presentara en el examen final.
VIL. Evaluacién
La evaluacién es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.
Cuestionarios en linea, Exposiciones individuales y grupales, Rubricas objetivas, participacion en
debates a través de foros virtuales, presentacion de E-Portafolios, presentacién de infografias y
mapas mentales, Solucién individual de casos, Participacion en Video-Conferencias, entre otros.
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:
e Evaluaciones continuas (EC) — 40%: Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%=
40%)
e Evaluacion parcial — 30%
e Evaluacion final — 30%
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