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I. Sumilla

Esta asignatura de formación profesional tiene como objetivo dar al alumno una visión crítica de la 
evolución de las diferentes áreas y estilos del diseño tanto gráfico como publicitario, así como las 
diferentes manifestaciones del diseño en general. Potenciar habilidades de conducción grupal y 
toma de decisiones.

El contenido a tratar está referido a: la revisión de la Historia del Diseño Gráfico, Diseño 
Publicitario e Ilustración incluyendo el estudio del trabajo de diseñadores e ilustradores analizando 
su influencia en el desarrollo del Diseño moderno nacional e internacional. Niveles decisionales: 
Nivel de propiedad, nivel estratégico, nivel político, nivel operativo. Los sistemas decisionales: 
decisiones críticas y coherencia decisional. El concepto de gestión y dirección estratégica. 
Implementación estratégica. Función, producción u operaciones en la actividad profesional del 
Diseñador. Determinación de ubicación y diseño de planta, mantenimiento y programación de la 
producción. Función de personal en la actividad profesional del Diseñador. Determinación de 
necesidades de recursos financieros, evaluación de inversiones, determinación de fuentes de 
financiamiento, estructura óptima de financiamiento. Estados financieros y análisis financiero. 
Asesoría de Diseño a los clientes.

II. Competencias

ß General:                                                                                                                     
Genera propuestas de solución  a problemas reales de su entorno inmediato, utilizando técnicas y 
metodologías creativas, con apertura y compromiso.

ß Específicas:
ß Sus proyectos son desarrollados en base a la herramienta estratégica para el desarrollo 

del pensamiento creativo.
ß Sintetiza, aplica, compone y critica sus proyectos de diseño.

III. Contenidos  

1ª Semana
ß Gestión y dirección estrategica de proyectos de diseño.

2ª Semana
ß Visión crítica de la evolución de las diferentes áreas y estilos del diseño.

3ª Semana - Evaluación Continua 1



ß Proyecto de gestión de diseño.

4ª Semana
ß Revisión de avances.

5ª Semana
ß Revisión de avances.

6ª Semana - Evaluación Continua 2
ß Presentación de propuesta. 

7ª Semana - Examen Parcial + Clase

8ª Semana 
ß Presupuesto, cronograma de trabajo del proyecto. 

9ª Semana
ß Calculo de rentabilidad del proyecto.

10ª Semana
ß Proyecto final.

11ª Semana - Evaluación Continua 3
ß Revisión de avances. 

12ª Semana
ß Revisión de avances. 

13ª Semana
ß Revisión de avances. 

14ª Semana - Evaluación Continua 4
ß Revisión de proyecto final. 

15ª Semana - Examen Final

16ª Semana – Entrega de Notas

IV. Metodología

La plataforma virtual empleada es el Classroom de Google Suite for education donde se 
compartirá los recursos didácticos de cada una de las sesiones, empleando el Meet como medio 
de comunicación sincrónica para la ejecución de las sesiones de aprendizaje. Las técnicas 
didácticas en la modalidad remota son análisis, descripción, diálogo, ejemplificación, ejercitación, 
lectura reflexiva, trabajos en equipos pequeños, producción de ensayos en forma individual y de 
temas particulares, conversación, exposición, práctica guiada y práctica autónoma, investigación 
de repositorios y lectura de fuentes utilizando los recursos consignados en la plataforma 
Classroom, diapositivas estandarizadas con estrategias de cada docente, videos seleccionados 
para reforzamiento, etc. Además se podrán utilizar los aplicativos como Kahoot, Mentimeter, 
Facebook entre otras conforme a las necesidades y requerimientos.

V. Evaluación 

La evaluación es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.
Todo trabajo desarrollado debe ser sustentado.
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:



ß Examen parcial (30%)
ß Evaluación Continua (40%)‡ Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%)
ß Examen Final (30%)

Los resultados de la evaluación CONTINUA 4 se entregarán y publicarán en paralelo a los 
resultados del Examen Final.
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