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PROYECTOS IX: DISENO Y COMUNICACION

Datos Informativos:

Cddigo : 3094107

Carrera : Disefio Grafico Publicitario

Semestre 12020 2

Ciclo 1 9° ciclo

Categoria : Formacién Profesional

Créditos 104

Pre-requisito  : Proyectos VIII: Imagen, espacio y tiempo
Docente : Andres Salazar Barbagelata.

Sumilla

Este curso de formacién profesional tiene como objetivo que el alumno integre los conocimientos
adquiridos para lograr un proyecto real de comunicacion integral.

El contenido a tratar esta referido a: Integrar todos los conocimientos aprendidos hasta ahora y
empleados para lograr un proyecto de comunicacion, cumpliendo con los procesos de disefio, en
forma profesional. Integrar elementos graficos y publicitarios para elaborar proyectos y campanias
de disefio comunicacional y multimedial. Diversos tipos de campafas para diferentes mensajes en
diversos medios: lanzamiento, mantenimiento entre otros. Trabajos de investigacion vy
documentacion de resolucion individual y grupal, visionado y analisis critico. Fundamentos
conceptuales, los lenguajes y las tecnologias digitales integrados en los ambitos de la creacion, la
comunicacién interactiva y la produccion de contenidos. Se abordan varias etapas de
conocimiento: una vision global e integrada de los sectores, medios y procesos de produccion de
contenidos digitales, los diversos campos de aplicacion, los procesos y metodos de produccion, las
estrategias de marketing y difusion comunicacional. Un enfoque de detalle para conocer las
tecnologias, los procedimientos de trabajo y las herramientas concretas de desarrollo, incluye
manejo de software especializado.

Competencias

General:
Analiza y comprende el uso de metodos de investigacion y disefio para el proceso del
disefio estrategico.

Especificas:

= Logra entender los distintos metodos de investigacién del disefo para lograr
determinar que informacion es relevante para los proyectos a desarrollar..

= Prioriza las necesidades de las personas y de las empresas y/o instituciones a la
hora de investigar.

= Entiende la importancia del uso del proceso del disefio y los fundamentos del disefio
para generar propuestas acordes a las necesidades las personas y de las empresas
y/o instituciones.
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Contenidos

12 Semana

= Objetivo del curso. Definir la situacién a resolver en base a las lineas de investigacion.
Pro.seso.
101 Design Methods. Sense intent.

22 Semana
=  Know context.

32 Semana - Evaluacién Continua 1
= Presentacion de hallazgos.

42 Semana
= Know people.

52 Semana
= Revision de avances.

62 Semana - Evaluacién Continua 2
= Presentacién de hallazgos.

72 Semana - Examen Parcial + Clase
= Sustento del analisis de la informacion recolectada y validacion de la definicion de la
situacion.

82 Semana
= Fame insights.

92 Semana
= Revision de avances.

102 Semana
= Revision de avances.

112 Semana - Evaluacién Continua 3
= Presentacion de hallazgos.

122 Semana
= Explore concepts.

132 Semana
= Revision de avances.

142 Semana - Evaluacién Continua 4
= Presentacion de hallazgos.

152 Semana - Examen Final

162 Semana — Evaluacién con Jurado / Entrega de Notas

Metodologia

La plataforma virtual empleada es el Classroom de Google Suite for education donde se
compartira los recursos didacticos de cada una de las sesiones, empleando el Meet como
medio de comunicacion sincronica para la ejecucion de las sesiones de aprendizaje. Las
técnicas didacticas en la modalidad remota son analisis, descripcién, didlogo,
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ejemplificacion, ejercitacion, lectura reflexiva, trabajos en equipos pequefios, produccion de
ensayos en forma individual y de temas particulares, conversacion, exposicion, practica
guiada y practica autbnoma, investigacion de repositorios y lectura de fuentes utilizando los
recursos consignados en la plataforma Classroom, diapositivas  estandarizadas con
estrategias de cada docente, videos seleccionados para reforzamiento, etc. Ademas se
podran utilizar los aplicativos como Kahoot, Mentimeter, Facebook entre otras conforme a
las necesidades y requerimientos.

Actividades de investigacion formativa

La experiencia curricular del curso atiende al proceso de investigacion formativa a través de
la elaboracién de una investigacion que sustente el proyecto a desarrollar desde la semana
8.

Evaluacion

La evaluacion es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.
Todo trabajo desarrollado debe ser sustentado.
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:

= Examen parcial (20%)

= Evaluacion Continua(40%)—> Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%=
40%)

= Examen Final (40%) = Dos evaluaciones (Docente del curso 20% Yy Jurado 20%)

Los resultados de la evaluacion CONTINUA 4 se entregaran y publicaran en paralelo a los
resultados del Examen Final.

Fuentes
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1 741.6/K48 Kumar, V. (2013). 101 Métodos de disefio. Canada: Wiley.
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Princeton Architectural Press.

741.6/S81 Stickdorn, J . (2010). This is service design Thinking. Suiza:
Bispublisher.

Tobias, P., & Spiegel, D. S. (2010). Facilitating the Dialogue
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Kenedi, A., Geismar, T. H., & Chermayeff, I. (2011).
Identify: Basic Principles of Identity Design in the Iconic
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HOW Books.

5 EBSCO: Recuperado de:

Art Source http://web.a.ebscohost.com/ehost/detail/detail?sid=3881ae6
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Lausanne: AVA Publishing.
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