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I. Sumilla

Este curso de formación profesional tiene como objetivo que el alumno integre los conocimientos 
adquiridos para lograr un proyecto real de comunicación integral.

El contenido a tratar esta referido a: Integrar todos los conocimientos aprendidos hasta ahora y 
empleados para lograr un proyecto de comunicación, cumpliendo con los procesos de diseño, en 
forma profesional. Integrar elementos gráficos y publicitarios para elaborar proyectos y campañas 
de diseño comunicacional y multimedial. Diversos tipos de campañas para diferentes mensajes en 
diversos medios: lanzamiento, mantenimiento entre otros. Trabajos de investigación y 
documentación de resolución individual y grupal, visionado y analisis critico. Fundamentos 
conceptuales, los lenguajes y las tecnologias digitales integrados en los ambitos de la creación, la 
comunicación interactiva y la produccion de contenidos. Se abordan varias etapas de 
conocimiento: una vision global e integrada de los sectores, medios y procesos de produccion de 
contenidos digitales, los diversos campos de aplicación, los procesos y metodos de produccion, las 
estrategias de marketing y difusion comunicacional. Un enfoque de detalle para conocer las 
tecnologias, los procedimientos de trabajo y las herramientas concretas de desarrollo, incluye 
manejo de software especializado.

II. Competencias

ß General:                                                                                                                     
Analiza y comprende el uso de metodos de investigación y diseño para el proceso del 
diseño estrategico. 

ß Específicas:
ß Logra entender los distintos metodos de investigación del diseño para lograr 

determinar que información es relevante para los proyectos a desarrollar..
ß Prioriza las necesidades de las personas y de las empresas y/o instituciones a la 

hora de investigar.
ß Entiende la importancia del uso del proceso del diseño y los fundamentos del diseño 

para generar propuestas acordes a las necesidades las personas y de las empresas 
y/o instituciones.



III. Contenidos  

1ª Semana
ß Objetivo del curso. Definir la situación a resolver en base a las lineas de investigación.

Pro.seso. 
101 Design Methods. Sense intent.

2ª Semana
ß Know context.

3ª Semana - Evaluación Continua 1
ß Presentación de hallazgos. 

4ª Semana
ß Know people.

5ª Semana
ß Revisión de avances.

6ª Semana - Evaluación Continua 2
ß Presentación de hallazgos. 

7ª Semana - Examen Parcial + Clase
ß Sustento del analisis de la información recolectada y validación de la definición de la 

situación.

8ª Semana 
ß Fame insights. 

9ª Semana
ß Revisión de avances. 

10ª Semana
ß Revisión de avances. 

11ª Semana - Evaluación Continua 3
ß Presentación de hallazgos. 

12ª Semana
ß Explore concepts. 

13ª Semana
ß Revisión de avances. 

14ª Semana - Evaluación Continua 4
ß Presentación de hallazgos.

15ª Semana - Examen Final

16ª Semana – Evaluación con Jurado / Entrega de Notas

IV. Metodología

La plataforma virtual empleada es el Classroom de Google Suite for education donde se 
compartirá los recursos didácticos de cada una de las sesiones, empleando el Meet como 
medio de comunicación sincrónica para la ejecución de las sesiones de aprendizaje. Las 
técnicas didácticas en la modalidad remota son análisis, descripción, diálogo, 



ejemplificación, ejercitación, lectura reflexiva, trabajos en equipos pequeños, producción de 
ensayos en forma individual y de temas particulares, conversación, exposición, práctica 
guiada y práctica autónoma, investigación de repositorios y lectura de fuentes utilizando los 
recursos consignados en la plataforma Classroom, diapositivas estandarizadas con 
estrategias de cada docente, videos seleccionados para reforzamiento, etc. Además se 
podrán utilizar los aplicativos como Kahoot, Mentimeter, Facebook entre otras conforme a 
las necesidades y requerimientos.

V. Actividades de investigación formativa

La experiencia curricular del curso atiende al proceso de investigación formativa a través de 
la elaboración de una investigación que sustente el proyecto a desarrollar desde la semana 
8.

VI. Evaluación 

La evaluación es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.
Todo trabajo desarrollado debe ser sustentado.
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:

ß Examen parcial (20%)
ß Evaluación Continua(40%)‡ Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 

40%)
ß Examen Final  (40%) ‡ Dos evaluaciones (Docente del curso 20%  y Jurado 20%)

Los resultados de la evaluación CONTINUA 4 se entregarán y publicarán en paralelo a los 
resultados del Examen Final.
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