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Esta asignatura de formacion profesional tiene como objetivo el desarrollo global del packaging de
una linea de productos en relaciéon al ambiente profesional del disefio corporativo y de empaques.
Desarrollo de envases, disefo, ingenieria, y analisis del packaging. Se plantea la necesidad de
elaborar globalmente el proyecto y desarrollo de envases de una nueva linea de productos, desde
las instancias proyectuales hasta la realizacion planimétrica y objetual. Se aborda el estudio de las
variables de productos dentro de una empresa determinada. El alumno, ademas de estar capacitado
para producir empaques desde el punto de vista gréafico, consolidara su conocimiento de modelado
2D y 3D, aplicando la tecnologia de corte laser y la impresion 3D, ademas de otras herramientas
avanzadas de fabricacion digital para ejecucion de prototipos funcionales convirtiéndolo en un
especialista en el rubro.

El contenido a tratar esta referido a: La Marca y su desarrollo a través del disefio de envases que
conserven las caracteristicas de la Identidad de Marca. Ambiente profesional del disefio corporativo
y el disefio de Empaques. Nuevas tecnologias aplicadas al disefio y produccion de envases y
embalajes. Disefio integral: Grafico y Estructural. Reconocimiento y analisis de diversos tipos de
envases y materiales. Nuevos envases para nuevos productos. Desarrollo de los procesos teéricos
y proyectuales en el campo del disefio de Packaging. Ciclo de vida del producto. Consideraciones
de Costos para los envases. Perfil técnico y de mercado a la hora de desarrollar un packaging.
Magquetacion: Prototipos, impresion 3D y corte laser. Funcién y operatividad de los envases: parte
integral del producto. Maquinas envasadoras. Disefio Etico y Sustentable: Nuevas tecnologias
aplicadas al disefio y produccién de envases y embalajes. Materiales reciclados. Legislacion: normas
y simbologia.

1l Competencias

= General:
Crear y desarrollar un producto desde el punto de vista de la estrategia y el branding. Analizar las
bases de un buen planteamiento inicial, llevar a cabo un anélisis de la competencia con el fin de
desarrollar una auditoria visual que nos de la informacion necesaria para desarrollar un producto
adecuado. Detectar las necesidades del cliente, los equitis de la categoria, tendencias dentro y
fuera del sector, nuevos insights de los consumidores, funcionalidad de los envases y seleccion de
materiales.

El objetivo principal es proveer al alumno de un sentido profesional para el desarrollo de
empaques, mediante el trabajo practico de estrategia, creaciéon de marca y conceptualizacién de
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packaging. Tambien nos centraremos en el disefo estructural y los acabados finales, como
herramienta que combina el punto de vista técnico con la forma y la comunicacion.

Especificas:

= Consolidar el aprendizaje de la metodologia basica para realizar el desarrollo de nuevos
envases, utilizando la auditoria visual y conociendo las herramientas para analizar tu
producto y la competencia.

= Detectar las necesidades del cliente y lo que valora en el momento de desarrollar un
disefio de packaging.

= Saber cémo influyen la sociedad y el consumidor en las tendencias de packaging.

= Aprender a crear empaques eficientes y sostenibles que promuevan una buena utilizacién
de los materiales.

Actitudes: transversales a desarrollar
= Compromiso

= Respeto

= Trabajo en equipo

Contenidos

12 Semana
= Presentacion del curso. Objetivo del disefio de Packaging. Publico Objetivo. Ciclo de vida del
producto.

22 Semana
= La Marca. Identidad e Imagen de la marca. Importancia del disefio. Disefio de empaques desde
el punto de vista estratégico.

32 Semana - Evaluacién Continua 1
= Disefio grafico y estructural de envases. Auditoria visual, naming, branding. Nuevos envases
para nuevos productos.

42 Semana
= Proceso de Disefo del Packaging. Pro-seso.

52 Semana
= Ambiente profesional del disefio corporativo, disefio y desarrollo de envases. Analisis de
packaging. Busqueda de linea de productos para desarrollar.

62 Semana - Evaluacién Continua 2
= Reconocimiento y andlisis de diversos tipos de envases.

72 Semana - Examen Parcial + Clase
= Revision de investigacion y analisis de propuestas.

82 Semana
= Funcion y operatividad de los envases - Parte integral del producto. Creacién de marca +
auditoria visual

9? Semana
= Disefio Etico y Sustentable: Nuevas tecnologias aplicadas al disefio y produccién de envases y
embalajes. Presentacion de propuestas de linea de productos final.

10? Semana
= Legislacion: normas y simbologia.

112 Semana - Evaluaciéon Continua 3
= Maquetacion: Prototipos
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122 Semana
= Consideraciones de Costos para los envases.

132 Semana
= Revision de propuestas de productos final.
= Investigacién de campo.

142 Semana - Evaluacion Continua 4
= Nuevas tecnologias aplicadas al disefio y produccién de envases y embalajes.

152 Semana - Examen Final

162 Semana — Entrega de Notas

V. Metodologia
La plataforma virtual empleada es el Classroom de Google Suite for education donde se
compartira los recursos didacticos de cada una de las sesiones, empleando el Meet como medio
de comunicacién sincronica para la ejecucion de las sesiones de aprendizaje. Las técnicas
didacticas en la modalidad remota son andlisis, descripcién, dialogo, ejemplificacion, ejercitacion,
lectura reflexiva, trabajos en equipos pequenos, produccién de ensayos en forma individual y de
temas particulares, conversacion, exposicion, practica guiada y practica auténoma, investigacion
de repositorios y lectura de fuentes utilizando los recursos consignados en la plataforma
Classroom, diapositivas estandarizadas con estrategias de cada docente, videos seleccionados
para reforzamiento, etc. Ademas se podran utilizar los aplicativos como Kahoot, Mentimeter,
Facebook entre otras conforme a las necesidades y requerimientos.
VI. Evaluacion
La evaluacién es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.
Todo trabajo desarrollado debe ser sustentado.
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:
= Examen parcial (30%)
» Evaluacion Continua (40%)-> Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%)
= Examen Final (30%)
Los resultados de la evaluacion CONTINUA 4 se entregaran y publicaran en paralelo a los resultados
del Examen Final.
VII.  Fuentes
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CIDOC
1 688.82/A48 | Ambrose, Gavin (2011). Packaging de la marca: la relacion
entre el disefio de packaging y la identidad de marca.
Barcelona: Parramén ediciones.
2 688.82/G25 | Garrofé Josep M. (2010). Structural Packaging. Barcelona:
Edit. Index Book.
3 688.82/D83 | DuPuis, Steven (2008). Package design workbook

Edit. Rockport
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