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Este curso de formacion profesional tiene como objetivo aplicar los principios fundamentales de las
imagenes en movimiento y del uso de audio para su aplicacion en el desarrollo de proyectos
audiovisuales grafico-publicitarios.

El contenido a tratar esta referido a: Procesos de la produccidn publicitaria. Aplicacién de imagenes
en movimiento en proyectos grafico-publicitarios ubicados en un espacio y tiempo determinado.
Relacion entre el disefio grafico-publicitario y los medios basados en el tiempo como peliculas,
videos personales y comerciales. Crear secuencias de titulares y créditos para TV, videos, entre
otros. Realizacion de proyectos audiovisuales tales como spots publicitarios, videoclips, videos
institucionales, etc. Aplicar los procesos de Disefio, realizacion, edicidon y post produccion que se
deben empelar para la realizacion de trabajos que deberan ser sustentados. Se trabajara con
software y equipos especializados para la produccion, realizacion y edicion de proyectos.

Competencias

General:
El alumno se familiariza con las herramientas del medio audiovisual para la creacion de sentido
aplicandolas al disefio a través de diversos productos.

Especificas:

= Conoce el formato y estructura de un guion.

Utiliza adecuadamente el lenguaje audiovisual.

Se organiza en cargos de rodaje.

Aplica las herramientas de la edicion y la postproduccion en sus productos audiovisuales.
Investiga, conceptualiza y crea un producto libre aplicando las herramientas antes
mencionadas.

Contenidos
12 Semana

= El spot publicitario como medio de comunicacion. EJERCICIO 1: Planteamiento de un
problema publicitario.

22 Semana




Estructura de un guion de ficcion audiovisual.

Formatos de guion. EJERCICIO 1: Asesoria de investigacion.
EJERCICIO 1: Asesoria de conceptualizacion.

EJERCICIO 1: Asesoria de guion.

32 Semana - Evaluacién Continua 1 )
= EJERCICIO1: Presentacién y discusion de GUION.
= Lenguaje Audiovisual y puesta en escena. Storyboarding.

42 Semana

= Edicion: Herramientas basicas.

= EJERCICIO 1: Asesoria de storyboard. Cargos de rodaje.

= EJERCICIO 1: Presentacion y discusion de STORYBOARD y PLAN DE RODAJE.

52 Semana
= EJERCICIO 1: Rodaje.
= EJERCICIO 1: Edicion.

62 Semana - Evaluaciéon Continua 2

= Presentacion y discusién de SPOT PUBLICITARIO.
= Adobe After Effects: Entorno basico.

= Adobe After Effects: Animacion.

= Adobe After Effects: Efectos y mascaras.

72 Semana - Examen Parcial + Clase

82 Semana
= Adobe After Effects: Capas en 3D. EJERCICIO 2: Planteamiento de una animacion.

92 Semana
= EJERCICIO 3: Planteamiento del trabajo final.

102 Semana
= EJERCICIO 3: Asesoria de investigacion.

112 Semana - Evaluaciéon Continua 3 .
= EJERCICIO 3: Presentacion de INVESTIGACION.
= EJERCICIO 3: Asesoria de conceptualizacion.

122 Semana
= EJERCICIO 3: Presentacion de BRIEF.

132 Semana

= Revision de avances de proyecto final.
= Asesoria final.

142 Semana - Evaluacion Continua 4

152 Semana - Examen Final

162 Semana — Evaluacién con Jurado / Entrega de Notas

Metodologia

La plataforma virtual empleada es el Classroom de Google Suite for education donde se
compartira los recursos didacticos de cada una de las sesiones, empleando el Meet como medio
de comunicacién sincronica para la ejecucion de las sesiones de aprendizaje. Las técnicas
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didacticas en la modalidad remota son analisis, descripcion, dialogo, ejemplificacion, ejercitacion,
lectura reflexiva, trabajos en equipos pequefios, produccién de ensayos en forma individual y de
temas particulares, conversacién, exposicion, practica guiada y practica auténoma, investigacion
de repositorios y lectura de fuentes utilizando los recursos consignados en la plataforma
Classroom, diapositivas estandarizadas con estrategias de cada docente, videos seleccionados
para reforzamiento, etc. Ademas se podran utilizar los aplicativos como Kahoot, Mentimeter,
Facebook entre otras conforme a las necesidades y requerimientos.

VI. Actividades de investigacion formativa
La experiencia curricular de curso atiende al proceso de investigacion formativa a través de la
elaboracion de una investigacion que sustente el video de campana a desarrollar desde la semana
9.
VII. Evaluacion
La evaluacién es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.
Todo trabajo desarrollado debe ser sustentado.
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:
= Examen parcial (20%)
= Evaluacion Continua(40%)-> Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%)
= Examen Final (40%) - Dos evaluaciones (Docente del curso 20% vy Jurado 20%)
Los resultados de la evaluacion CONTINUA 4 se entregaran y publicaran en paralelo a los resultados
del Examen Final.
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