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Sumilla

Esta asignatura de formacion profesional, tiene como objetivo brindar los fundamentos tedricos y los
procesos proyectuales en el campo del disefio de packaging. Busca, ademas, capacitar al disefiador
para el desarrollo integral del envase, analizando las caracteristicas técnicas, funcionales y estéticas,
considerando los atributos propios intervinientes en el proceso de disefo: cdodigos icénicos,
tipograficos y objetuales. Se explorardn proyectos visuales y estructurales en el contexto de la plaza
actual, desde el aspecto ambiental a lo concerniente a la competencia y la funcionalidad desde la
identificacién del producto hasta su apariencia total. Estudiara teéricamente e investigara los
principios estructurales de la tridimensionalidad relacionadas al area de disefio de empaques,
exhibicién y ambiental.

El contenido a tratar esta referido a : Breve resefa histérica del envasamiento. Concepto y finalidad
del envase. La tridimensionalidad en el disefio del Packaging. Troqueles y dobleces en diferentes
tipos de materiales. La importancia del color en los envases. El envase como producto . El empaque
como medio de comunicacion, como herramienta de marketing y como objeto de identidad. La
relacion envase consumidor. Las funciones del envase. Fases para el desarrollo de los envases.
Materiales, técnicas, tecnologias y procesos de fabricacién, reutilizacion y reciclado.
Consideraciones ambientales y ecoldgicas para la eleccidon de materiales, procesos y acabados.
Adhesivos, etiquetados, cierres, tratamientos y acabados. Normalizaciéon, requisitos y
especificaciones. Sistemas y condiciones especiales de almacenaje, distribucion y transporte.
Clasificacion de productos y materias nocivas, peligrosas, inflamables o con indice de otros riesgos.
Manejo de costos y presupuestos para la elaboracion de empaques.

Competencias

General:

Fundamenta, crea y disefia procesos proyectuales para el disefio y desarrollo de empaques de
manera integral analizando caracteristicas técnicas, funcionales y estéticas; considerando los
atributos propios que intervienen en el proceso de disefio y tomando en cuenta las obligaciones y
responsabilidades del packaging.

Especificas:

= Clasifica diversos materiales y distingue las diferencias entre diversos procesos de
impresion.

= Asegura que se cumplan las responsabilidades del packaging dentro de sus propuestas de
disefio con respecto al medio ambiente y toma decisiones acordes al entorno y sus
posibilidades.
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= Elabora un brief como base para generar conceptos, y como guia en el desarrollo y
evaluacion de un proyecto de packaging.

= Produce maquetas y prototipos, integrando el disefo estructural y una grafica, que permita
identificar y reforzar los valores de la marca, en el punto de venta.

Contenidos

12 Semana
= Fundamentos y teorias sobre el packaging. Resefa historica. El rol del empaque: Situacién
actual e importancia.

22 Semana
= Envases y embalajes: Definicion, funciones, caracteristicas, clasificacion general.

32 Semana - Evaluacion Continua 1
= Envases y embalajes: Principales Empaques/envases.

42 Semana
= Caja de Herramientas: Materiales, sistemas de impresion, acabados, el color, tipografia,
fotografia e ilustracion.

52 Semana
= Obligaciones y responsabilidades del packaging: Disefio responsable Impacto medioambiental.

62 Semana - Evaluacién Continua 2
= Obligaciones y responsabilidades del packaging: Reciclado de materiales

72 Semana - Examen Parcial + Clase

82 Semana

= Etapas de un proyecto de disefio de packaging: El brief como punto de partida.
= Etapas de un proyecto de disefio de packaging: Creacién de una Linea

= Desarrollo del disefo: Integracién de estructura y grafica.

9? Semana

= Maquetas y prototipos.

= Desarrollo del disefo: Exposiciones personales.

102 Semana

= Packaging y branding: Creacion de elementos de apoyo post-venta: bolsas, papeles para
envolver, cintas, tarjetas, etc.

112 Semana - Evaluacién Continua 3
= Packaging y branding: Analisis de Piezas Graficas.

122 Semana
= Analisis de propuestas.

132 Semana
= Revision de propuestas.

142 Semana - Evaluacion Continua 4
= Presentacion carpetas finales para cliente/imprenta y pruebas referenciales de color.

152 Semana - Examen Final

162 Semana — Entrega de Notas
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Metodologia

La plataforma virtual empleada es el Classroom de Google Suite for education donde se
compartira los recursos didacticos de cada una de las sesiones, empleando el Meet como medio
de comunicacién sincronica para la ejecucion de las sesiones de aprendizaje. Las técnicas
didacticas en la modalidad remota son andlisis, descripcién, dialogo, ejemplificacion, ejercitacion,
lectura reflexiva, trabajos en equipos pequefos, produccién de ensayos en forma individual y de
temas particulares, conversacion, exposicién, practica guiada y practica auténoma, investigacion
de repositorios y lectura de fuentes utilizando los recursos consignados en la plataforma
Classroom, diapositivas estandarizadas con estrategias de cada docente, videos seleccionados
para reforzamiento, etc. Ademas se podran utilizar los aplicativos como Kahoot, Mentimeter,
Facebook entre otras conforme a las necesidades y requerimientos.

Actividades de investigacion formativa

La experiencia curricular de Packaging | atiende al proceso de investigacion formativa a través de
la elaboracién de un manual técnico que los estudiantes desarrollan progresivamente desde la
semana 7.

Evaluacion

La evaluacion es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.
Todo trabajo desarrollado debe ser sustentado.
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:

» Examen parcial (30%)
» Evaluacion Continua (40%)-> Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%)
= Examen Final (30%)

Los resultados de la evaluacion CONTINUA 4 se entregaran y publicaran en paralelo a los resultados
del Examen Final.
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