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Sumilla

El presente curso de formacidon profesional tiene como objetivo el desarrollo de estrategias
publicitarias creativas para la comunicacion motivacional en piezas grafico-publicitarias y
audovisuales segun se requiera. El propdsito es emplear herramientas creativas y estratégicas que
ofrezcan soluciones eficaces para la solucién de problemas concretos en la publicidad de hoy. El
curso aborda las estrategias de marketing para tomarlas en consideracion en la estrategia
publicitaria.

El contenido a tratar esta referido al desarrollo de estrategias y programas de promocioén, de acuerdo
al comportamiento y actitudes de la audiencia y/o publico objetivo Conocimiento de los métodos y
elementos de la persuasion y propaganda; su aplicacion en la elaboracion de piezas
comunicacionales de acuerdo al estudio del publico objetivo. Procesos y estrategias de
comunicacién para una comunicacion efectiva. Brief del cliente y brief de la agencia. Elaboracion del
brief. Estrategias para la solucién de problemas publicitarios en diferentes tipos de campafas
publicitarias. Estrategia de medios. Elaboracién de la estrategia publicitaria. Criterios de evaluacion:
viabilidad, coherencia con la realidad del mercado y estrategia implementada.

Competencias

General:
Fundamenta, disefa e identifica estrategias publicitarias basicas en un conocimiento profundo
del segmento objetivo de manera coherente y original para su comunicacion eficaz.

Especificas:
= Describe la situacion problema u objetivo a conseguir.

= Distingue y discrimina la informacion.
= Conoce al segmento objetivo.
= Disefia y estrategias originales, coherentes y faciles de implementar.
= Contrasta y mide sus resultados.
Contenidos
12 Semana

= La Estrategia Publicitaria: La esencia y rol del Marketing y la Publicidad.
= El proceso de la Estrategia Publicitaria:

= Estrategia de Mensaje.

= Estrategia Creativa.

= Estrategia de Medios.
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22 Semana

Formacion de grupos para proyectos de estrategias y Control de Lectura N° 01.
El Plan Estratégico Publicitario. El arte de la guerra comercial.
Taller de analisis: caso real.

32 Semana - Evaluacién Continua 1

Los elementos fundamentales del Marketing, estrategias de mercadeo:
= Segmentacion: el Publico objetivo.

Posicionamiento.

Crecimiento.

Competitiva.

Comercial: Mix de Marketing.

42 Semana

La Publicidad como parte de la Comunicacién Integrada de Marketing: Mix de
Comunicacion.
Control de Lectura N° 02.

52 Semana

Taller de aplicacion y analisis : caso exitoso.

62 Semana - Evaluacion Continua 2

El consumidor: Entendiendo su comportamiento para el desarrollo de estrategias
publicitarias.

Variables del consumidor: Necesidades, deseos y motivacion.

Los Insights.

La identidad de marca.

72 Semana - Examen Parcial + Clase

82 Semana

Estrategia Creativa y Elaboracion del Briefing: Proceso Creativo.
Presentacion de proyectos grupales.
Los elementos publicitarios.

92 Semana

Desarrollo del Plan Estratégico Publicitario.
Publicidad creativa ATL.

Publicidad creativa BTL.

Publicidad en Internet.

10? Semana

Estrategias Promocionales: Push up. Pull up, y de Fidelidad.
Control de Lectura N° 03.
Taller de Aplicacion: caso exitoso.

112 Semana - Evaluacion Continua 3

Estrategia de Medios: Seleccion de medios publicitarios: ATL y/o BTL.
Ventajas y desventaja en el uso de los medios.

El Triangulo Publicitario: La agencia publicitaria, el Anunciante y los Medios de
Comunicacién.

122 Semana

Presentacion del Proceso de Pensamiento Creativo del Grupo UCAL-Toulouse (p®o-seso)
y su relacion y conexion con el Plan Estratégico Publicitario.
Asesoria para proyectos finales.

132 Semana
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= Taller: El concepto de meme y la comunicacion viral.
= Control de Lectura N° 4.

142 Semana - Evaluacién Continua 4
= Presentacion previa y asesoria para el proyecto del examen final.

152 Semana - Examen Final

162 Semana — Entrega de Notas

Metodologia

La plataforma virtual empleada es el Classroom de Google Suite for education donde se
compartira los recursos didacticos de cada una de las sesiones, empleando el Meet como
medio de comunicacion sincronica para la ejecucién de las sesiones de aprendizaje. Las
técnicas didacticas en la modalidad remota son analisis, descripcion, dialogo, ejemplificacion,
ejercitacion, lectura reflexiva, trabajos en equipos pequenos, producciéon de ensayos en forma
individual y de temas particulares, conversacion, exposicion, practica guiada y practica
auténoma, investigacién de repositorios y lectura de fuentes utilizando los recursos
consignados en la plataforma Classroom, diapositivas estandarizadas con estrategias de
cada docente, videos seleccionados para reforzamiento, etc. Ademas se podran utilizar los
aplicativos como Kahoot, Mentimeter, Facebook entre otras conforme a las necesidades y
requerimientos.

Evaluacién

La evaluacién es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.

Todo trabajo desarrollado debe ser sustentado.

El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:

= Examen parcial (30%)

= Evaluacion Continua (40%)-> Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%=
40%)

= Examen Final (30%)

Los resultados de la evaluacion CONTINUA 4 se entregaran y publicaran en paralelo a los
resultados del Examen Final.
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