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PROYECTOS V: INFORMACION VISUAL

Datos Informativos:

Caodigo : 3054074

Carrera : Disefio Grafico Publicitario
Semestre 12020 2

Ciclo :5° ciclo

Categoria : Formacién Profesional

Créditos : 04

Pre-requisito  : Proyectos IV: Editorial

Docente : Pablo César Garibay Mondoriedo.
Sumilla:

El presente curso de formacion profesional, tiene como objetivo desarrollar en los estudiantes
habilidades perceptuales, expresivas y persuasivas, que les sirvan para interpretar y resolver los
problemas de comunicacion visual, generando una serie de experiencias por medio de la exploracion
de formas y contenido.

El contenido a tratar esta referido a: Explorar la relacion de forma y contenido en el Disefio Grafico.
Estudiar el impacto de la tipografia, la imagen y el mensaje, asi como sus relaciones sintacticas con
el publico objetivo. El brief, su uso e importancia. Comunicar a través de las imagenes y textos
persuadiendo al publico objetivo para lograr el consumo de un producto, servicio y/o empresa.
Elementos de persuasion y publicidad. Conocimiento y manejo de técnicas de persuasion al Publico
Objetivo para el disefio de campafas publicitarias. Manejo de elementos de propaganda para la
persuasion del publico objetivo. Los medios publicitarios tradicionales, no tradicionales y sus
caracteristicas. Aplicacion de la publicidad y persuasion en proyectos de disefio de acuerdo al
estudio del publico objetivo. Hacer uso de la ilustracion publicitaria y del software especializado para
desarrollar proyectos grafico publicitarios. Trabajo individual y como miembro de un equipo para
desarrollar un entendimiento del proceso de diseno. Aplicar los procesos de disefio que se deben
emplear para la realizacion de trabajos que deberan ser sustentados. La evaluacion esta basada
en las criticas de proyectos en diferentes etapas de desarrollo, con la participacion de los mismos
estudiantes.

Competencias

General:
Sustenta, crea y produce sus proyectos de disefio.

Del pro.seso

Manejo de Pro seso

Maneja con amplitud los lenguajes visual, verbal, kinestésico y espacial para generar multiples
soluciones originales desde diferentes puntos de vista valorando el Pro-seso para el desarrollo de
sus proyectos.

Pensamiento critico
Sustenta las ideas, acciones y juicios a partir del uso de criterios fundamentados, discerniendo
entre lo relevante e irrelevante para fundamentar sus proyectos.

Especificas:
= Disefia sus proyectos tomando en cuenta los 10 principios del disefio segun Dieter Rams.
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= Fomenta el uso del pro-seso para la solucion del problema.
= Disefa en funcion a la experiencia del usuario.

= Actitudes: transversales a desarrrollar

= Compromiso
= Respeto
= Trabajo en equipo

Contenidos:

12 Semana
» Prueba de entrada: Técnicas de investigacion.
= Percepcion y comunicacion visual. Imagen y mensaje. Visual thinking y Concept board.

22 Semana
= Proyecto individual 1. Aplicacién Pro.seso: Investigacién + Conceptualizacion.

32 Semana - Evaluacién Continua 1
= Publico objetivo/Mapa de la empatia.
= Técnicas de persuasion.

42 Semana
= Campafa publicitaria

52 Semana
= Proyecto grupal 1. Aplicacion Pro.seso: Investigacion + Conceptualizacion + Ideacion.

62 Semana - Evaluacién Continua 2
= Principios del disefio aplicados al disefio de datos.
= Brief: Elaboracion, analisis e interpretacion

72 Semana
= Propuesta de piezas de comunicacion visual y publicitaria.
= Proyecto grupal 1. Aplicacion Pro.seso: Desarrollo + Validacion + Sustentacion.

82 Semana - Examen Parcial
= Disefo analitico / Visual data.
= Storytelling / Infografia.

92 Semana
= Proyecto individual 2. Aplicacion Pro.seso: Investigacion.

10? Semana
= Proyecto grupal 2. Aplicacion Pro.seso: Conceptualizacion.

112 Semana - Evaluacion Continua 3
= Proyecto grupal 2. Aplicacion Pro.seso: Ideacion + Desarrollo.
122 Semana

= Proyecto grupal 2. Avances ideacion.

132 Semana
= Proyecto grupal 2. Avances desarrollo.

142 Semana - Evaluacién Continua 4
= Proyecto grupal 2. Aplicacion Pro.seso: Validacion + Sustentacion.
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152 Semana - Examen Final

Metodologia.

La plataforma virtual empleada es el Classroom de Google Suite for education donde se
compartira los recursos didacticos de cada una de las sesiones, empleando el Meet como medio
de comunicacién sincronica para la ejecucion de las sesiones de aprendizaje. Las técnicas
didacticas en la modalidad remota son andlisis, descripcién, dialogo, ejemplificacion, ejercitacion,
lectura reflexiva, trabajos en equipos pequenos, produccién de ensayos en forma individual y de
temas particulares, conversacion, exposicién, practica guiada y practica auténoma, investigacion
de repositorios y lectura de fuentes utilizando los recursos consignados en la plataforma
Classroom, diapositivas estandarizadas con estrategias de cada docente, videos seleccionados
para reforzamiento, etc. Ademas se podran utilizar los aplicativos como Kahoot, Mentimeter,
Facebook entre otras conforme a las necesidades y requerimientos.

Actividades de investigacion formativa

La experiencia curricular del curso atiende al proceso de investigacion formativa a través de la
elaboracidn de una investigacion que sustente el proyecto a desarrollar desde la semana 8.

Evaluacion:

La evaluacion es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.
Todo trabajo desarrollado debe ser sustentado.
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:

» Examen parcial (30%)
» Evaluacion Continua (40%)-> Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%)
» Examen Final (30%)

Los resultados de la evaluacion CONTINUA 4 se entregaran y publicaran en paralelo a los resultados
del Examen Final.

Material Didactico:

= Materiales: Presentaciones y material didactico sobre cada tema

= Libros de consulta, articulos, blogs y hojas de aplicacion.

= Equipos: Multimedia

= Medios electronicos: websites relacionados con la asignatura.
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