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Sumilla

Este curso de formacion profesional tiene como objetivo que el alumno aprenda a explorar la relacion
de forma y comunicacion en disefio grafico, integrando adecuadamente textos e imagenes de forma
manual y digital. Se explora la tipografia como un vehiculo de comunicacién expresiva y funcional
aplicado a la creacién y produccion de piezas de comunicacion visual permitiéndole al alumno
comprender las conexiones entre la forma tipografica, la legibilidad, la organizacién, composicion y
proporcion.

El contenido a tratar esta referido a: Enfatizar el impacto de la tipografia e imagenes y sus relaciones
sintacticas en el publico. Solucionar la disposicion de elementos como textos, ilustraciones y
fotografias dentro de un espacio concreto para conseguir un equilibrio estético llegando a construir
una pagina integrada y que cumpla con los requisitos de una adecuada comunicacién visual.
Creacion de reticulas como proceso previo para la comprension y conceptualizacién, tratadas e
forma profesional y siguiendo los objetivos de comunicacién. Conceptualizar en términos técnicos de
comunicacion, funcién, mensaje, legibilidad y estética. Hacer uso del software diagramador para los
proyectos editoriales. Aplicar los procesos de Disefio conceptuales, manuales y digitales que se
deben emplear para la realizacion de trabajos que deberan ser sustentados. Le permite comprender
la estrecha relacion existente entre las diferentes areas de trabajo de una empresa editorial y
desarrollar la capacidad de creacion de una publicacion de complejidad y la supervision de la cadena
de produccion proyectual grafica.

Competencias

General:
Sustenta, organiza y resuelve sus proyectos de disefo.

Especificas:

= Sus proyectos son desarrollados en base a la herramienta estratégica para el desarrollo
del pensamiento creativo.

= Disefa sus proyectos tomando en cuenta los 10 principios del disefio segun Dieter Rams.
= Sintetiza, aplica, compone y critica sus proyectos de disefio.

= Demuestra aplicando y sustentando saberes de composicidn, color, forma, semiética
visual y verbal.

Contenidos
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12 Semana

= Prueba de entrada. Principios del disefio. Buenas y malas practicas en el disefio editorial.

= Metodologias para la aplicacién del pensamiento de disefio. Design Thinking y la metodologia
= pro.seso. Desarrollo de brief e investigacién para solucion de problema web.

22 Semana
= Creacion del retrato robot para lograr la empatia con el usuario.

32 Semana - Evaluacion Continua 1
= Prototipos y Seleccion. Uso del Concept Board para validar ideas.

42 Semana

= Taller Grupal 1: Aplicacién de la metodologia pro.seso para la solucién de un problema editorial
digital. Nivel y evaluacion de entregable: Proceso + Concept Board.

52 Semana
= Presentacion de los resultados. Aprendizajes sobre nuestro propio proceso.

62 Semana - Evaluaciéon Continua 2

= Taller Individual 1 parte 1: Aplicacién de la metodologia pro-seso para la solucion de un
problema editorial digital. Nivel y evaluacion de entregable: Pro.seso + Concept Board.

72 Semana Examen Parcial + Clase
= Taller Individual 1 parte 2.

82 Semana

= Taller Individual 2 parte 3: Aplicacién de la metodologia pro-seso para la solucion de un
problema una aplicacion digital. Nivel y evaluacién de entregable: Pro.seso + Concept Board.

92 Semana
= Taller Individual 1 parte 4.

102 Semana
= Taller Individual 1 parte 5.

112 Semana - Evaluacion Continua 3

= Taller Grupal 2 parte 1: Aplicacion de la metodologia pro-seso para la solucién de un problema
de una aplicacion digital. Nivel y evaluaciéon de entregable: Pro.seso + Concept Board.

122 Semana
= Taller Grupal 2 parte 2.

132 Semana
= Taller Grupal 2 parte 3.

142 Semana - Evaluacion Continua 4

= Taller Grupal 2: Aplicacién de la metodologia pro-seso para la solucién de un problema de una
aplicacion digital. Nivel y evaluacion de entregable: Productos.

152 Semana - Examen Final

162 Semana — Evaluacién con Jurado / Entrega de Notas
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La plataforma virtual empleada es el Classroom de Google Suite for education donde se
compartira los recursos didacticos de cada una de las sesiones, empleando el Meet como medio
de comunicacion sincronica para la ejecucién de las sesiones de aprendizaje. Las técnicas
didacticas en la modalidad remota son analisis, descripcion, dialogo, ejemplificacion, ejercitacion,
lectura reflexiva, trabajos en equipos pequefios, produccién de ensayos en forma individual y de
temas particulares, conversacion, exposicion, practica guiada y practica auténoma, investigacion
de repositorios y lectura de fuentes utilizando los recursos consignados en la plataforma
Classroom, diapositivas estandarizadas con estrategias de cada docente, videos seleccionados
para reforzamiento, etc. Ademas se podran utilizar los aplicativos como Kahoot, Mentimeter,
Facebook entre otras conforme a las necesidades y requerimientos.

Actividades de investigacion formativa

La experiencia curricular del curso atiende al proceso de investigacion formativa a través de la
elaboracién de una investigacion que sustente el proyecto a desarrollar desde la semana 8.

Evaluacion

La evaluacién es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.
Todo trabajo desarrollado debe ser sustentado.
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:

= Examen parcial (20%)
= Evaluacién Continua (40%)-> Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%)
= Examen Final (40%) - Dos evaluaciones (Docente del curso 20% y Jurado 20%)

Los resultados de la evaluacion CONTINUA 4 se entregaran y publicaran en paralelo a los resultados
del Examen Final.
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