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El presente curso de formacién profesional obligatoria de mencion, es de naturaleza tedrica y
practico y tiene como objetivo capacitar al alumno en el analisis, disefio y gestién de proyectos
audiovisuales, partiendo de la idea y la definicion del mercado de los medios y estableciendo las
I6gicas del mercado y de los publicos objetivos. La premisa es el rol y las funciones que cumple el
productor como gestor y administrador del proceso de produccion.

El contenido a tratar se refiere a los proyectos y la viabilidad de su realizacion. Guién y
preproduccion. Marketing de medios y estrategias. Presupuestos y rubros. El personal de
produccion y sus funciones. Aspectos legales y éticos. Equipos e infraestructura. Plan de rodaje y
plan de produccion.

Competencias

General:

e El curso propone ejecutar e implementar los conocimientos teéricos de marketing y lenguaje
audiovisual aprendidos y comprendidos por el alumnos durante su formacion universitaria con
la finalidad de integralos al nuevo contexto tecnoldgico de comunicacion para que a partir de
su integracion puedan generar un pensamiento critico que los invite a experimentar, idear y
disefiar nuevas estructuras de comunicacion en ambitos de produccion y comercializacion.

e Se solicita del alumno y del maestro una actitud positiva de respeto sobre las ideas, que
genere la oportunidad de desarrollo y experimentacion sobre las misma y donde el error sea
entendido como una oportunidad de mejora.

Especificas:

e Domina los conceptos sobre el rol del productor audiovisual y los procesos de produccién con
la finalidad de ejecutar una primera propuesta para el proyecto del curso. El alumno tiene una
actitud motivadora y de respeto sobre las ideas del resto de sus compafieros

e Aplica los conocimientos teéricos sobre la estructura del guién para de-construirlos en
escenas y organizarlos en plantillas de desglose de produccién para desarrollar una lista de



Cl

Indvereddad de Clencias
y Arves de América Latino

requerimientos (técnicos, de produccion, de realizaciéon). El alumno trabaja con
responsabilidad y coherencia.

¢ Formula propuestas de productos transmedia y los estructura segiin un plan de comunicacion
haciendo uso de las nuevas herramientas y plataformas de comunicacion. Se solicita una
actitud de respeto y flexibilidad sobre las ideas del resto de comparfieros, asi como de
perseverancia y compromiso para llevarlas a cabo de forma coherente.

e Disefia un producto audiovisual neo-mediatico con aplicacién transmedia. Sustenta su
proyecto y propone un plan de accion para poderlo llevar a cabo en mediano o largo plazo. El
alumno actian de manera honesta y coherente, poniéndose metas realistas y con la
motivacion para cumplirlas.

Contenidos

12 Semana
e Introduccion, tipos de productos audiovisuales, géneros y formatos, el rol del productor.

22 Semana
e El proceso de produccién general. Etapas en el proceso de produccion. Relacion entre las
areas.

32 Semana - Evaluacion Continua 1
e Produccién de series de tv, cable y plataformas digitales.

42 Semana
e Produccion para You Tube.

52 Semana
e La produccion publicitaria. Tipos de publicidad.

62 Semana - Evaluaciéon Continua 2

e La produccién publicitaria. Andlisis de guién: desglose de produccién y desglose de
escenas.

72 Semana Examen Parcial

82 Semana
e Presupuestos de una ficcién

98 Semana
e La produccién de una pelicula. El financiamiento..

102 Semana
e La produccion de una pelicula. El plan de rodaje: El programa y el cronograma de
produccion.

112 Semana - Evaluacién Continua 3
e La produccion de una pelicula.Distribucion.

122 Semana
e La produccion de una pelicula.Exhibicién. Estrategias de comunicacion y marketing digital
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132 Semana
e La presentacién de un proyecto audiovisual. Proceso de venta 1.

142 Semana - Evaluacién Continua 4
e La presentacién de un proyecto audiovisual. Proceso de venta 1.

152 Semana - Examen Final

162 Semana - Entrega de Notas

Metodologia

La plataforma virtual empleada es el Classroom de Google Suite for education donde se
compartird los recursos didacticos de cada una de las sesiones, empleando el Meet como medio
de comunicacion sincrénica para la ejecucion de las sesiones de aprendizaje ademés de: Drive,
Gmail, hoja de Célculo, Document, Chat, You Tube, Hangout. Uso de aplicativos del Software
gratuito Adobe CC-10: Photoshop, illustrator, InDesing, Premiere Pro, Spark y Acrobat Pro. Las
técnicas didacticas en la modalidad remota son analisis, descripcion, dialogo, ejemplificacion,
ejercitacion, lectura reflexiva, trabajos en equipos pequefios, produccion de ensayos en forma
individual y de temas particulares, conversacion, exposicion, practica guiada y practica autbnoma,
investigacién de repositorios, aprendizaje colaborativo basado en problemas y soluciones,
invitados profesionales por especialidad por conexién meet, portafolios virtuales personalizados,
sustentaciones, produccion y realizacién de proyectos audiovisuales y lectura de fuentes utilizando
los recursos consignados en la plataforma Classroom, diapositivas estandarizadas con estrategias
de cada docente, videos seleccionados para reforzamiento, etc. Ademas se podran utilizar los
aplicativos como Kahoot, Mentimeter, Facebook entre otras conforme a las necesidades vy
reguerimientos.

Actividades de investigacién formativa

La experiencia curricular del curso atiende al proceso de investigacién formativa a través de la
elaboracién de un proyecto sobre gestion de proyectos que se presentard en un examen o
proyecto final.

Evaluacioén

La evaluacién es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.

Cuestionarios en linea, Exposiciones individuales y grupales, Rubricas objetivas, participacion en
debates a través de foros virtuales, presentacién de E-Portafolios, presentacién de infografias y
mapas mentales, Solucion individual de casos, Participacion en Video-Conferencias, entre otros.

El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:

= Examen parcial (30%)

= Evaluacion Continua (40%)-> Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%)
= Examen Final (30%)

Los resultados de la evaluacion CONTINUA 4 se entregaran y publicaran en paralelo a los
resultados del Examen Final.

Fuentes

CcODIGO CIDOC FUENTE

791.45/272 ZettlH. (2010) Manual de Produccion de Televisién. México: Cengage

Learning.

791.430985/T18 Tamayo, A. & Hendricks, N. (2008) Financiamiento, distribucion y

mérketing del cine peruano. Lima: Universidad de Lima.
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audiovisualizar la identidad de las organizaciones. Salamanca:
Universidad Pontificia De Salamanca
4 EBSCO: Falicov, T. U.S.-Argentine Co-productions, 1982-1990: Roger Corman,
Art Source Aries Productions, “Schlockbuster” Movies, and the International Market.
2004. Film & History (03603695), Vol. 34 Issue 1, p31-38. Recuperado el
13 de febrero de 2017 de
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=asu&AN=5050529
38&lang=esé&site=ehost-live
5 EBSCO: Bieber,Todd. 2015. Let's Kill the Web Series. Filmmaker: The Magazine of
Art Source Independent Film; Vol. 23 Issue 2, 106-107, p2. Recuperado el 13 de
Febrero de 2017 de
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=asu&AN=1009724
88&lang=esé&site=ehost-live
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Artnodes, Issue 18, p28-36, p9. Recuperado el 13 de febrero de 2017 de
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50&lang=esé&site=ehost-live
7 EBSCO: Clarke, M. 2007. Verbalising the Visual : Translating Art and Design Into
Words. Lausanne, Switzerland : AVA Publishing. Recuperado el 13 de
Art Source febrero de 2017 de
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&AN=330855
&lang=es&site=ehost-live
8 EBSCO: Sawyer, R. 2006. Kiss & Sell : Writing for Advertising: Redesigned &
Art Source Rekissed. Switzerland : AVA Publishing. Recuperado el 13 de Febrero de
2017 de
http://search.ebscohost.com/login.aspx?direct=true&db=nlebk&AN=354481
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9 Repositorio Matos, A. 2016 La Guerrera de Nazca, Ficha Técnica, 33. PRO/3/COM
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