
 

 

 

 

SEMIÓTICA Y COMUNICACIÓN VISUAL  
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Ciclo                 : II° ciclo 
Categoría         : Formación básica  
Créditos           :  04 
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Docente           :  Rosa Ruiz.

 
 
 

II. Sumilla 
 

El presente curso de formación básica, es de naturaleza teórica y tiene como objetivo que el 
alumno reflexione acerca de la definición y la tipología del signo, la constitución del sentido 
del discurso y enunciados, de las funciones del lenguaje y de la significación ideológica y 
publicitaria, para desarrollar un vocabulario visual, verbal y narrativo. 

El contenido a tratar está referido a: Historia, objeto y problemas fundamentales de la semiótica. 
Conceptos básicos. El signo: análisis y tipología. Naturaleza especifica de los signos verbales. Los 
significados del significado: Teorías, el significado como objeto ideal. Funciones descriptiva y 
expresiva del lenguaje. Significado e ideología. Investigación, discusión y crítica que desarrolla un 
vocabulario visual, verbal y narrativo, examinando relaciones entre forma y contenido, palabras e 
imagen. Incluye la asociación simbólica y el problema de comunicación efectiva en una cultura 
altamente compleja. Aplicación de elementos de la semiótica visual, figurativa, plástica y narrativa 
para el análisis semántico de la comunicación. Análisis conceptual del discurso. 
 

III. Competencias 
 

 General:                                                                                                                                          

 Analiza e interpreta textos visuales (fijos y en movimiento), a partir del uso de categorías 
semióticas de estudio de los diversos lenguajes de la comunicación social. El estudio 
semiótico se realiza a partir de textos de los medios masivos, y los nuevos medios digitales. 
El alumno desarrolla una conciencia semiótica, es decir, la claridad de que todo proceso 
comunicativo involucra lenguajes, producción discursiva y construcción de sentido. 

   

 Específicas: 

 Observa fenómenos visuales en la vida cotidiana y comunicación con curiosidad. 

 Reconoce estructuras y patrones visuales en la comunicación visual con exhaustividad. 

 Identifica y utiliza las estructuras base de la semiótica en el análisis de la comunicación visual 
y social para interpretar contenidos de modo creativo. 

 Identifica las estructuras narrativas y las usa tanto para el análisis como para la creación de 
sus propios discursos visuales y desarrollo de una estrategia comunicacional. 

 

IV. Contenidos   
 
1ª Semana 

 Relación entre estímulo, sensación, percepción y la realidad como construcción social. 



 

 

 

 
2ª Semana 

 Historia, objeto y problemas fundamentales de la semiótica. 
 

3ª Semana - Evaluación Continua 1 

 El signo: análisis y tipología.  
 

4ª Semana 

 Naturaleza especifica de los signos verbales. 
 

5ª Semana 

 Los significados del significado: Teorías, el significado como objeto ideal.  
 

6ª Semana - Evaluación Continua 2 

 Funciones descriptiva y expresiva del lenguaje.  
 

7ª Semana Examen Parcial  
 

8ª Semana 

 Significado e ideología. 
 
9ª Semana 

 Investigación, discusión y crítica que desarrolla un vocabulario visual, verbal y narrativo.  
 

10ª Semana 

 Asociación simbólica y el problema de comunicación efectiva en una cultura altamente 
compleja.  

 
11ª Semana - Evaluación Continua 3 

 Aplicación de elementos de la semiótica visual, figurativa, plástica y narrativa para el análisis.  
 

12ª Semana 

 Análisis conceptual del discurso. 
 

13ª Semana 

 Asesoría examen final.  
 

14ª Semana - Evaluación Continua 4 
 

15ª Semana - Examen Final  
 
16ª Semana - Entrega de Notas 

 
 

V. Metodología 
 

La plataforma virtual empleada es el Classroom de Google Suite for education donde se 
compartirá los recursos didácticos de cada una de las sesiones, empleando el Meet como medio 
de comunicación sincrónica para la ejecución de las sesiones de aprendizaje además de: Drive, 
Gmail, hoja de Cálculo, Document, Chat, You Tube, Hangout. Uso de aplicativos del Software 
gratuito Adobe CC-10: Photoshop, illustrator, InDesing, Premiere Pro, Spark y Acrobat Pro. Las 
técnicas didácticas en la modalidad remota son análisis, descripción, diálogo, ejemplificación, 
ejercitación, lectura reflexiva, trabajos en equipos pequeños, producción de ensayos en forma 
individual y de temas particulares, conversación, exposición, práctica guiada y práctica autónoma, 
investigación de repositorios, aprendizaje colaborativo basado en problemas y soluciones, 
invitados profesionales por especialidad por conexión meet, portafolios virtuales personalizados, 



 

 

 

sustentaciones, producción y realización de proyectos audiovisuales y lectura de fuentes 
utilizando los recursos consignados en la plataforma Classroom, diapositivas estandarizadas con 
estrategias de cada docente, videos seleccionados para reforzamiento, etc. Además se podrán 
utilizar los aplicativos como Kahoot, Mentimeter, Facebook entre otras conforme a las 
necesidades y requerimientos. 
 
 

 

VI. Actividades de investigación formativa 
 
La experiencia curricular del curso atiende al proceso de investigación formativa a través de la 
elaboración de una investigación de semiótica que se presentará en un examen o proyecto final. 

VII. Evaluación  
 
La evaluación es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.   
Cuestionarios en línea, Exposiciones individuales y grupales, Rúbricas objetivas, participación en 
debates a través de foros virtuales, presentación de E-Portafolios, presentación de infografías y 
mapas mentales, Solución individual de casos, Participación en Video-Conferencias, entre otros. 
 
 
 
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente: 
 Examen parcial (30%) 
 Evaluación Continua (40%) Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%) 
 Examen Final (30%) 

 
Los resultados de la evaluación CONTINUA 4 se entregarán y publicarán en paralelo a los 
resultados del Examen Final. 
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