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[ Datos Informativos
Curso : Realizacion Transmedia.
Cddigo : 2024021
Carreras : Comunicacion Audiovisual y Cine, Comunicacion y Periodismo,
Comunicacién y Publicidad Transmedia, Comunicacién e Imagen
Corporativa y Comunicacion.
Semestre 1 2020-11
Ciclo : 2° ciclo
Categoria : Formacion Facultad
Créditos 104
Pre-requisito  : Ninguno
Docente : PATRICIA SERRANO ABARCA, PATRICIA ROBLES
. Sumilla
El contenido a tratar esta referido a la relacién entre procesos de comunicacion y varias hibridaciones
culturales, en especial aquellas referidas a lo “culto, popular y masivo”. La comunicacién como
actividad constructora de realidad en cuanto tipifica temas, actores y modos de vida.
. Competencias

General:

Reconoce las caracteristicas de las narrativas hipermediales, las multiples
plataformas, medios, lenguajes y contextos de difusion involucrados con la
multimodalidad, el rol activo de los usuarios colaboradores y los elementos
implicados con la narracion no secuencial, hipertextual e interactiva de la web,
aplicandolos al desarrollo en equipo de proyectos transmedia, informativos y de
ficcion.

Especificas:

Distingue las caracteristicas de la comunicacion digital, hipermedial, crossmedia
y transmedia, asi como el rol activo de los usuarios, aplicando el conocimiento
adquirido en la elaboracion de una propuesta para el desarrollo de un proyecto
transmedia en equipo.

Produce un proyecto de no ficcion hipermedia en equipo, donde se combinan las
narrativas informativas tradicionales y lineales, con las nuevas logicas no lineales,
multimodales e interactivas de la web.

Desarrolla un proyecto transmedia de ficcion en equipo, a partir de la produccién
multimodal de diferentes plataformas y formatos interactivos, graficos y
audiovisuales, asi como de la participacién colaborativa de los usuarios.
Sustenta un proyecto transmedia realizado en equipo, desde el planteamiento
hasta su difusién en web, basado en la organizacién no secuencial y expansiva
de diferentes unidades narrativas autébnomas y de diversos medios, lenguajes,
plataformas y contextos de difusién, asi como de la participacion activa y
generativa de los usuarios.
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1. Contenidos

UNIDAD I: LAS NARRATIVAS TRANSMEDIA EN EL ENTORNO DE LA COMUNICACION
DIGITAL.

12 Semana
= Comunicacién Interpersonal, Comunicaciéon de Masas y Comunicacién Digital.
= Caracteristicas de la Comunicacion digital: Hipertextualidad, multimodalidad,
Interactividad y reticularidad.
= Usos y gratificaciones de la Comunicacién Digital.

22 Semana

= Convergencia mediatica.

= Narrativa multimedial y multiplataforma: Comunicacién Crossmedia y Transmedia.

= El Universo Transmedia: Historia de fondo, expansiéon y mundos narrativos.

= Storytelling. Elementos basicos del tratamiento narrativo en un guion no lineal:
Género, espacio, tiempo, historia, personajes y relaciones, conflicto y accion principal.

= El equipo de realizaciéon transmedia: produccion audiovisual, produccion grafica y
produccion transmedia. Roles y funciones.

32 Semana
= Fases y componentes de un Proyecto Transmedia.
= El Concepto y la premisa.
= Los usuarios digitales y prosumidores. Plataformas para la interaccion, redistribucion
y generacién de contenidos.

Evaluacién Continua 1: Desarrollo y presentacion de una primera propuesta de realizacién
transmedia. Participacion en clase.

UNIDAD II;: REALIZACION HIPERMEDIAL Y RELATOS DE NO FICCION.
42 Semana

» Narrativas transmedia de no ficcion.

= La hipotesis y la historia nuclear o de fondo.

= Representacion de la Realidad y subtramas expansivas.

= Multimodalidad en la no ficcibn transmedia. Lenguajes, géneros, formatos,
plataformas, soportes y contextos de difusion.

= Activacion de redes sociales.

52 Semana
= Principios basicos del lenguaje audiovisual. Planos, angulos y términos visuales.
= El universo sonoro: dialogos, ruidos, efectos sonoros, musica y silencio.
= Cibergéneros dialégicos: La entrevista y la encuesta. Planteamiento visual y
narrativo.

62 Semana

= Convergencia narrativa en el Periodismo Transmedia. Niveles de coherencia en
la narracion informativa de la web.

= Construccion de guiones para microrrelatos de no ficcién, lineales y no lineales.
La entrevista como recurso de otro relato periodistico.

= El Periodismo de datos y la infografia interactiva.

= Plataformas para la publicacién de contenidos audio y/o visuales. El canal
YouTube.

Evaluacién Continua 2: Relatos de no ficcion realizados en equipo y aportes individuales
al trabajo cooperativo. Autoevaluacion, coevaluacion y heteroevaluacion de acuerdo a
Rubrica.
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72 Semana
= Tipos de estructuras hipermediales en la narracion informativa no lineal.
= El website y la macroestructura informativa hipermedial.

Examen Parcial: Presentacion y sustentacion individual del proyecto web de no ficcion y de
los resultados sistematizados de la interaccion en redes sociales.

UNIDAD lIl: CONSTRUCCION DE UNIVERSOS TRANSMEDIA DE FICCION.

82 Semana
= De la no ficcion a la ficcion transmedia. Caracteristicas de las narrativas
transmedia. Las claves de Scolari.
= Storytelling: Storyline y Argumento nuclear.
= Elipsis, subtramas, espacios, tiempos, personajes y creacion de mundos.

92 Semana
= Elteasery la historia nuclear.
= Herramientas de pre produccién para la elaboracion de relatos de ficcion lineales
en el entorno transmediia: Escaleta, Guion literario, guion técnico y plan de
rodaje.

102 Semana
= Construccion de personajes y generacion de sub tramas personales.
= El playlist de los personajes
= Mapa transmedia de personajes.
= El podcast y la voz de los personajes.
= Las plataformas interactivas como medios narrativos.

112 Semana
= Video relatos de ficcion en la construccién de universos transmedia.
= Elvideo clip, las sinfonias urbanas y el video experimental.
= La bitacoras audiovisuales y los videoblogs.

UNIDAD IV: EXPERIENCIA INTERACTIVA DEL USUARIO Y DIFUSION DE UN
PROYECTO TRANSMEDIA.

122 Semana
= Los relatos de ficcion seriados en el marco de la narrativa transmedia.
= Planteamiento narrativo y de pre produccién de un micro relato de ficcién seriado.
= Estrategias para la generacion de contenidos de los usuarios de series de ficcion.

132 Semana
= Narrativas  Interactivas: Navegacion, Redistribucién, Comunicacion vy
Colaboracion.
= El website y el mapa de la experiencia transmedia.
= Participacion activa y generacion de contenidos de los usuarios a través del sitio
web.
= Desarrollo de estructuras colaborativas.

142 Semana
= El Universo Transmedia mas alla de la web. Medios masivos, libros, comics,
juegos, exposiciones, intervencidn en espacios publicos, merchandising, etc.
= Presentacion de proyectos transmedia.
= Produccién de eventos e instalaciones transmedia.

Evaluacion Continua 4: Trabajo cooperativo y aporte individual a la realizacién del
websodio y del disefio del website del universo transmedia. Autoevaluacion y coevaluacion
de acuerdo a Rubricas. Participacion en clase.
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15% Semana - Examen Final:
= Presentacion y sustentacion de Proyecto Transmedia con por lo menos cuatro
plataformas y cinco medios diferentes: Carpeta, proyecto implementado en la
web y resultados de redes.

162 Semana — Evaluacion con Jurado / Entrega de Notas

V. Metodologia:

La plataforma virtual empleada es el Classroom de Google Suite for education
donde se compartird los recursos didacticos de cada una de las sesiones, empleando
el Meet como medio de comunicacion sincrdnica para la ejecucion de las sesiones
de aprendizaje ademads de: Drive, Gmail, hoja de Calculo, Document, Chat, You
Tube, Hangout. Uso de aplicativos del Software gratuito Adobe CC-10: Photoshop,
illustrator, InDesing, Premiere Pro, Spark y Acrobat Pro. Las técnicas didacticas en la
modalidad remota son andlisis, descripcidn, didlogo, ejemplificacion, ejercitacion,
lectura reflexiva, trabajos en equipos pequefios, producciéon de ensayos en forma
individual y de temas particulares, conversacidn, exposicion, practica guiada y
practica auténoma, investigacion de repositorios, aprendizaje colaborativo basado
en problemas y soluciones, invitados profesionales por especialidad por conexion
meet, portafolios virtuales personalizados, sustentaciones, produccién y realizacion
de proyectos audiovisuales y lectura de fuentes utilizando los recursos consignados
en la plataforma Classroom, diapositivas estandarizadas con estrategias de cada
docente, videos seleccionados para reforzamiento, etc. Ademas se podran utilizar
los aplicativos como Kahoot, Mentimeter, Facebook entre otras conforme a las
necesidades y requerimientos.

VI Actividades de investigacién formativa

La experiencia curricular del curso atiende al proceso de investigacién formativa a través
de la elaboracién

De una investigacién que sustente un proyecto transmedia que se presentara en el examen
final.

Vil. Evaluacion:

La evaluacion es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.
Cuestionarios en linea, Exposiciones individuales y grupales, Rubricas objetivas,
participacion en debates a través de foros virtuales, presentacion de E-Portafolios,
presentacion de infografias y mapas mentales, Solucién individual de casos,
Participacion en Video-Conferencias, entre otros.

El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:
e Examen parcial (20%)
e Evaluacion Continua (40%).Se registra en 4 momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%)
e Examen Final (40%) (1 Dos evaluaciones (Docente del curso 20% y Jurado 20%)

Los resultados de la evaluacion CONTINUA 4 se entregaran y publicaran en paralelo a los
resultados del Examen Final.

ViII. Fuentes

| coDIGO CIDOC | FUENTE |
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