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El presente curso de formacion especializada de naturaleza tedrica y practica, tiene como

proposito desarrollar en el estudiante, de manera creativa y ludica, el conocimiento, las tecnicas y

los criterios para la capacidad de utilizacion de los lenguajes ya sena verbales, escritos o

audiovisuales para la creacion y redaccidon de mensajes publicitarios de alto impacto persuasivo,

retérico y técnico.

El contenido a tratar sera en torno a las funciones del redactor junto al director de la campafia y el

director de arte, que deben ponder en palabras el concepto creativo, asi como la relacion entre

texto e imagen, el slogan y su aplicacién al producto denttro del guion y la estructura narrativa.
1. Competencias
=  General:

e El estudiante desarrolla contenidos para diversos formatos publicitarios, la creatividad, el
conocimiebto del producto a promocionar y los medios de comunicacién a usar, ya sean
masivos o digitales, bajo las premisas del conocimiento del target y de la eficacioa para llegar
a ellos.

e Especificas:

e Reconoce la importancia del redactor publicitario como parte estratégica de campafias
publicitaria.

e Elabora estratégias publicitarias dentro de un esquema sélido y coherente a las necesidades
del mercado.

e Aplica el lenguaje de las emociones de una manera coherente y creativa.

Iv. Contenidos

12 Semana

e Laredaccion publicitaria.
e Pefrfil del redactor profesional.



e ¢ Qué hace un redactor creativo?
e ¢ Con quién trabaja un redactor creativo?

22 Semana

e ¢Qué es un guion?

e ¢Qué es el argumento?
e Story line.

e Dialogos.

e Creacion de personajes.
e Guiodn literario.

32 Semana - Evaluacion Continua 1

e Redaccién de Guiones Técnicos.
e Planos.

e Encuadres.

e Movimientos de camara.

e Story Board.

42 Semana

e Andlisis del target.
e Insights.

e Técnicas de produccién creativa basadas en el Design Thinking.

52 Semana

e Estrategia Publicitaria.
e Brief y Briefing.
e Objetivos Publicitarios.

62 Semana - Evaluaciéon Continua 2

e Proceso Creativo para generar ideas.
e Sintetizando mensajes.
e El creativo Digital.

72 Semana Examen Parcial

e Recursos para la redaccion publicitaria.
e El humor.

e Eldrama.

e Eltono de la comunicacion.

82 Semana

e Redaccion Publicitaria Digital.
e Creatividad Transmedia.
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92 Semana

Redaccion para prensa.
Redaccion de afiches / paneles.
Titulares y cuerpo de texto.
Relacion texto imagen.

102 Semana

Redaccion para Radio.

Redaccion de spotscomerciales y sociales.
Jingle publicitario.

La Musica en la publicidad.

Composicion musical.

112 Semana - Evaluacion Continua 3

e Redaccién para TV.
e Redaccién de Spots de tv.
e Composicion Visual.

122 Semana
e Redaccién publicitaria en medio alternativos.
132 Semana

e Redaccién para Redes Sociales.
e Contenido para Internet.
e Virales.

142 Semana - Evaluacion Continua 4

Campafia Publicitaria.

Como desarrollar una campafia publicitaria.
Unidad de Campafia.

Concepto Central Creativo.

152 Semana - Examen Final

e Redaccién Publicitaria Transmedia - Campafa
162 Semana - Entrega de Notas

Metodologia

El curso esta estructurado en base a las siguientes actividades:

Exposicién del docente basada en el dialogo con los alumnos.
Investigacion bibliografica y de campo.

Analisis de situaciones y casos practicos.

Trabajos para desarrollarlos en clase, tanto individual como colectivamente.

Orientacién permanente del docente.
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Aplicacion de conocimientos y uso de herramientas en la realizacion del proyecto.
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VL Actividades de investigacién formativa
La experiencia curricular del curso atiende al proceso de investigacion formativa a través de la
elaboracién de una investigacién que sustente un proyecto de redaccion publicitaria transmedia
que se presentara en el examen final.
VIL. Evaluacién
La evaluacion es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente:
e Evaluaciones continuas (EC) — 40%: Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%-=
40%)
e Evaluacion parcial — 30%
e Evaluacion final — 30%
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