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II. Sumilla: 
 

El presente curso de formación profesional, tiene como objetivo lograr que el alumno aprenda a comunicar un 
mensaje a través de las estructuras interactivas.  

 
El contenido a tratar está referido a: Comunicar mensaje a través de las estructuras interactivas. Conocer las 
técnicas y fundamentos para estructurar guiones para multimedia que permitan lograr un acceso rápido, 
dinámico y claro a la información. 

 
 
III. Competencias: 
 

 General:         
                                                                                                                                  

Al finalizar el curso el estudiante compone proyectos interactivos transmedia en torno a universos de ficción 
creados en grupo.  
 

 Específicas: 
 
Al finalizar el curso el estudiante escribe guiones para medios digitales.  
 
Al finalizar el curso el estudiante crea y analiza narraciones multiplataforma a partir de criterios de dramaturgia, 
estructura, interactividad y transmedia. 
 
Al finalizar el curso el estudiante es capaz de trabajar en grupo en la elaboración proyectos transmedia.  

 
 

IV. Contenidos:   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

Semana Unidad sesiones Contenido 

1  
 

       1 Presentación del curso  

  1. La narración 
multiplataforma  

2 El ministerio del tiempo, la peste  
Estructura y dramaturgia de una historia      

       

2   3 El manejo multiplataforma de  
El ministerio del tiempo, la peste 
 

    4 Mapa transmedia + Biblia transmedia de El ministerio 
del tiempo y la peste 

3   5 INICIO, proyecto 1, Narración multiplataforma 
De la unidad dramática a la escena   

    6 De la escena a la historia. 

4  7 Historia / medios / público. Preparación de pitch de 
proyecto multiplataforma, mapa + biblia 

    8 EC 1. proyecto multiplataforma  
mapa y biblia 

5  9 Plenarias, revisión intragrupal de proyecto 
multiplataforma 

   10 Cierre de unidad  

6    2. Los nuevos 
formatos 

11 INICIO, proyecto 2, Nuevos formatos  
Nuevos formatos para narrar.  

    12 Investigación grupal sobre medios y formatos.   

7   13 EC. 2 Plenarias, conclusiones sobre mix de medios. 

    14 Examen parcial, aplicación de conclusiones de 
investigación 
Generación de cobertura multiplataforma  y nuevos 
formatos. 

8  15 Plenarias, revisión de proyectos multiplataforma 

       

   16 Cierre de unidad 

9  3.  Proyecto 
transmedia 

17 INICIO, proyecto 3, Proyecto transmedia   
Ejemplo, universos transmedia, La bibilia, mundo  

    18 Análisis: Dramaturgia, multiplataforma, relación con 
audiencia.  

10  19  Primeras propuestas para mundo de ficción 

       



 

 

    20 Elaboración de proyecto Plan, biblia, mundo, público,  

       

11   21 Desarrollo de Proyecto  
 

    22 El productor y el manejo de un proyecto transmedia 

12   23 EC. 3, Pitch proyecto, biblia + plan  

    24  Asesorías y desarrollo de proyecto 

13   25 Lanzamiento de proyecto transmedia 

    26  Asesorías y desarrollo de proyecto 

14   27 Plenarias, evaluación intergrupal de proyectos  

    28 EC. 4, Sistematización de información 

15   29 Trabajo, justificación  y modificaciones intragrupales 
del proyecto. 

       

    30 FINAL, Justificación personal de proyecto final  3,  

 
 
 
 

V. Metodología: 
 
Curso estructurado en proyectos, teoría y ensayos grupales e individuales. 
Exposición y discusión de temas en clase 
Escritura y producción de narraciones digitales. 
Sesiones de juego para creación y escritura de guiones. 
Incoroporación de medios digitales y audiencia al taller (Instagram, snapchat,…) 
Evaluación, autoevaluación y sondeos de audiencia. 
Asesorías 
 

VI. Evaluación:  
 
El curso está estructurado en base a cuatro momentos, cada uno con un peso diferente en al 
calificación final.   
 

 Proyecto y Ensayo 1 20% 

 Proyecto y Ensayo 2 25% 

 Ensayo grupal 20 % 

 Proyecto y ensayo 3 35 % 
   

 
Los proyectos consideran el proceso de creación, asistencia a talleres, entregas parciales, 
evaluaciones grupales y autoevaluaciones. 
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